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Service

Moderatoren, Musiker, Zauberer - sie sind das ,Salz in der Suppe”, mit ihnen steht und fillt jede
Veranstaltung. Es gilt die Formel: Je besser die Kiinstler, desto euphorischer die Géste. Doch wie
findet man nicht nur einen guten, sondern ,den richtigen” Kiinstler, der ins Konzept passt?

Entscheidend fiir das Gelingen von Veran-
staltungen ist deren Planung. Wir sagen |h-
nen, worauf es bei der Kiinstlerauswahl an-
kommt.

Am besten lassen Sie sich beraten. Und zwar
von denen, die ihre Kiinstler und deren Kunst
am besten kennen - den Kiinstleragenturen.
Dort werden die Protagonisten nicht nur ge-
bucht, Agenturen beraten auch professio-
nell. Sie wissen ber finanzielle und techni-
sche Aspekte Bescheid. Vor allem kennen sie
Jhre Kiinstler”: Starken, Eigenheiten, Dialek-
te, Vorlieben und deren komplettes Reperto-
ire. Und wenn es noch keine Nummer gibt,
die sich etwa mit dem Thema ,Ski" oder
+Running” beschéftigt, dann wissen sie, wel-
cher ihrer Kiinstler dazu einen witzigen Text
oder eine mitreiBende Melodie schreiben
kann. Agenten haben ein feines Gesplir da-
fiir, wer zu welchem Konzept und zu welcher
Zielgruppe passt .

Veranstaltungen sind komplexe Ereignisse:
Eine Produktprédsentation erfordert andere
Fahigkeiten und atmosphérische Details als
ein Mitarbeiterabend. Die Musik spielt eine
wichtige Rolle.

Je ausfiihrlicher die Beratung, desto wahr-
scheinlicher ist es, dass die Auswahl die rich-
tige ist. Wichtiger Nebenaspekt dieser Son-
dierungsgespréache mit den Experten: Sie fra-
gen nach. Sie Uberlegen. Sie inspirieren. Sie
erweitern den Horizont. Sie bringen Veran-
stalter auf neue Ideen.

Einige Agenturen bieten nicht nur Kiinstler,
sondern dariiber hinaus einen ,Full Service".
Sie entwickeln kreative Veranstaltungskon-

zepte, haben professionelle Partner, etwa fiir
Catering oder fiir die nétige technische Aus-
stattung und ibernehmen Veranstaltungs-
konzeption, -durchfiihrung und -nachbear-
beitung. Der Kunde brieft die Agentur, und
diese gestaltet dann nach seinen Angaben -
und sorgt dafiir, dass der Abend lauft und
sich der Kunde auf seine Gastgeberrolle kon-
zentrieren kann.

Eine professionelle Agentur stellt ihrer Kund-
schaft viele Fragen: Wie lange soll das Pro-
gramm dauern? Wie viele Personen sollen
unterhalten werden? Welche Programm-
punkte sind noch vorgesehen? Sind Reden
vorgesehen? Gibt es etwas zu essen? Wie
groB ist der Veranstaltungsort? Gibt es die
notige Technik? Welche Botschaft soll wel-
cher Zielgruppe vermittelt werden? Die vie-
len Fragen bringen den Veranstalter auf ele-
gante Weise dazu, sich tiber sein Konzept im
Klaren zu werden.

Wie steht es mit der Bezahlung. Das Festset-
zen der Gage funktioniert am Besten, wenn
die beauftragte Kiinstleragentur von vorn-
herein weiB3, wie hoch das Budget des Veran-
stalters ist. Bei Anfragen wie ,Wir hatten ger-
ne ein Symphonieorchester - reicht unser
Budget von 1.500 Euro da aus?” kann die
Agentur von vornherein sich selbst und dem
Kunden die Enttduschung sparen, in dem sie
etwas Adaquates vorschléagt.

Ganz wichtig ist es, darauf zu achten, dass
Veranstalter und Agentur alle Vereinbarun-
gen detailliert vertraglich fixieren: Honorar,
Programmabsprachen, Termin, Ort, Auftritts-
zeit, Stand-by-Zeiten, Probentermine, Klei-

dung, Anreisekosten. Dadurch wird sicherge-
stellt, dass alles reibungslos klappt und Ab-
sprachen eingehalten werden.
Events wie etwa eine Variete Nacht mit Akro-
batik, Artistik und Theater aus dem Golde-
nen Prag, ein A-Capella-Special oder ein Co-
medyabend liegen voll im Trend. Denn sie
sprechen das Publikum auf einer sinnlichen
Ebene an. Und sie begeistern die Zuschauer
- direkt, unmittelbar und nachhaltig. Voraus-
gesetzt, wie gesagt, das Konzept - und die
Kiinstler - passen. Zumindest letzteres ga-
rantieren professionelle Kiinstlervermittler.
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